Fokus Luxus & Lifestyle

Hochglanz fiir die besten Stiicke

Luxushersteller von Mode und Schmuck geben nur wenig Geld fiir klassische Werbung aus.
Trotzdem legen die Verlage immer neue Titel auf, die Prada oder Gucci locken sollen.

Ei;_"ynr]ich istes Kunst, Doch das Werk
von Ingar Dragset und Michael Elm-
green hat sich langst zu einem Werbetra-
ger entwickelt: Mitten in der texanischen
Chihuahua-Wiiste haben die beiden ei-

nen Laden der Edelmarke Prada aufge-

stellt, Der steht nun da wie ein ,,surreales
Konsum-Ufo*, befand die . Frankfurter
Allgemeine Zeitung™.

Solch

gibt es cher selten. Meistens helten die

unverhoffte Aufmerksamkeit
Hersteller von edlem Zwirn und teuers-
ten Uhren mit gezielter PR nach, wenn es
darum geht, aufzufallen und fir sich zu
werben. PR und die direkte Ansprache
sind fiir viele Edelbrands genauso wich-

tig wie klassische Werbung. Auftritte auf
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den gr{ni\\‘tﬂ Modemessen zahlen dabei
ebenso zu den Pflichtiibungen wie gut
gestreute Auftritte auf den Ballen der
Reichen und Schonen.

Das Bediirfnis nach PR verwundert
keineswegs, schliefflich zielen Marken
wie Brioni, Prada und Baume & Mercier
auf die zahlenmiRig kleine High Sociery.
Da wirkt Massenwerbung nicht selten
deplatziert, wie Sabine Nagel, Manage
rin Kundenberatung bei Initiative Me-
dia, Hamburg, betont: ,Bei High-End
Luxusgiitern sind die Streuverluste vor
allem im Fernsehen zu grofS. Print ist da
besser geeignet, weil sich dort langfristig
ein Image aufbauen lasst und Zielgrup-

pen genauer selektierbar sind.
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Bei mancher Luxusmarke ist die Ni-
sche so klein und der Marketingetat so
niedrig, dass sie fast gar nichts mehr fiir
klassische Werbung iibrig hat. Das gilt
zum Beispiel fiir S. T. Dupont, Paris. Der
Hersteller

hochwertiger Feuerzeuge,

Schreibgerite, Lederwaren und
Schmuckstiicke ist gerade dabei, seine
Marke zu modernisieren, und erweitert
seine Kollektion um Trendprodukte fiir
die .luxusorientierten GeniefSer®, wie
Hervé Sergent, Geschiftsfiihrer Zentral-
Nordeuropa bei S. T.

und Dupont

Deutschland, Koln, hervorhebt. Die neu-

Printanzeigen sind fiir Luxusmarken der

Kénigsweg in der klassischen Werbung
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